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El crédito y la recuperacion de ingresos via empleo: los
motores del gasto de los hogares en el mes de junio
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8.0%

Este gasto tuvo un cambio de
1,55% en pesos corrientes en
frente al mes anteriory de 14,77%
frente al mismo mes del ano
anterior; los hogares tuvieron una
inflacidn mensual de 0,51% y de
9.67% frente al ano pasado,
causando que el gasto real
cambid 1,0% frente al mes
anterior y 4,7% frente al mismo .
es del ano pasado, mostrando T 19%1,9%
lenta desaceleracion del

AL MES ANTERIOR AL MISMO MES DEL ANO LO QUE VA CORRIDO DEL ANO  LOS ULTIMOS 12 FRENTE A LOS
PASADO ANTERIORES -NACIONAL-

PROMEDIO-TOTAL (T)
‘ Para mayor informacion: www.raddar.net .
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¢ Qué paso en junio? GASTO: 14.77%

13%

El gasto de los hogares en
Colombia en junio de 2022 fue de 8%
$75 billones de pesos, en los 6

primeros meses fue de ,$437,7 " | ‘ GASTO REAL:
billones de pesos y en los ultimos . \ -

IPC; 9.68%

4,65%
12 meses fue de $878,8 billones 3%

de pesos; esto se debid a un

crecimiento corriente anual en

junio de 14,77%, gracias dl W /

aumento en el empleo, la 2%
inflacion, las remesas, la cantidad

tarjetas
cciones.

de crédito y las
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Tasa de desempleo El empleo en las principales
20,00% . s .
Nfeleifelgle] 13 Ciudades Cabeceras ClqudeS del pcus de‘hene SU
° ° 4
19.00% disminucion.
18,00%
Después de una continua disminucion de
17.00% la tasa de desempleo en las ftrece
ciudades principales del pais, se sitia en
16,00% 11% con una disminucidn minima frente al
mes anterior.
15,00% , .
Bucaramanga, Bogotd, y Medellin se
14.00% encuentran enfre las ciudades con
mayores disminuciones de tasa de
13,00% D desempleo frente al ano anterior. Por el
contrario,  Barranquilla,  Monteria, vy
12.00% 11.56% Valledupar se encuenfran son las que
— muestran una menor disminucion de la
T 11,02% tasa de desempleo.
10,65%
10.00% ° Por otro lado, la tasa de desempleo
' S § § § § 5 5§ 5 s 5 s § 8§ 8§ 8 8§ 9 nacional continda disminuyendo
S S U A N - S U ‘ i&
e 8 2 3 5 5 3 5 3§ 8 &2 § § 8 2 5 g impulsada por la generacion de empleo.
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Aporte de las actividades a la creacion de

. nuevos empleos (mayo-22
Indice de ocupados (ene-21 = 100) P (may )
: . m Actividades artisticas
118,00 Nacional 13 Ciudades entfretenimiento ’
116,12 Administracién publica y
116,00 "4 servicios
115,76 u Actividades profesionales
114,00 9,59%
, 12,89% ol ) -
Actividades inmobiliarias
112,00
= Actividades financieras y de
- seguros
: 14,28% % = Informacién y comunicaciones
0,52%
108,00 / . Transporte y almacenamiento
V4 19,75%
106,00 u Alojamiento y servicios de
\ comida
104,00 m Comercio y reparacioén de
\/ vehiculos
102,00 m Construccion
u
000 44—+ b7 v - SLE S
&5 3 §&§ 3§35 §4§5454&84&§8 88878 .
o o . 5 ¢ 3 9 a5 5 o0 ¢ 4 5 5 5 ' . ® |ndustria manufacturera
& £ g ©° ¢ = g % 6 2 © § & £ © ¢ Nacional 13 Ciudades

La cantidad de ocupados disminuye en las ciudades principales en comparacién al mes anterior, mientras que el empleo
nacional continua con un buen incremento. Las actividades que estdn impulsando este crecimiento a nivel nacional son las
actividades agropecuarias, las actividades artisticas y entretenimiento. En las 13 ciudades, Comercio, Transporte, actividades
artisticas y entretenimiento, son las que mds aportan a la creacién de nuevos puestos de trabaijo.
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DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES, FUENTES Y USOS
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La colocacion crediticia en los hogares por
parte del sector financiero en tarjetas de
crédito, consumo e hipotecarios crecid en
junio de 2022 33,5%. frente al mismo mes del
ano pasado; el valor de las transacciones con
tarjetas de crédito crecid 43,8% frente al mismo
mes del ano pasado.
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Los salarios y rentas contindan teniendo la mayor participacion como fuente de ingresos, alcanzando el 68% para

| consumo de tarjetas aumenta 4 puntos porcentuales comparado con el mismo mes

Ve

, asi mismo e
del ano anterior, como efecto de una mayor participaciéon e inclinacion por adquirir estos productos y servicios

para apalancar su gasto.

el mes de junio
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Variacion del Salario minimo real

PASTO

BOGOTA
MANIZALES
NACIONAL
RESTO NACIONAL
CALI

MEDELLIN
CARTAGENA
PEREIRA

NEIVA
MONTERIA
BUCARAMANGA
VILLAVICENCIO
BARRANQUILLA
CUCUTA

1.11%
1,08%
0.64%

-0,27%
-0.35%
-041%
-0.84%

-3.16%

5,0%

4,0%

3.0%

2,0%

1,0%

0.0%

-1,0%

-2,0%

-3.0%

Variacion del SMLVR

may-20

sep-20
ene-21
may-21

sep-21

ene-22
may-22

0,35%

Pese al incremento del salario minimo de 10% a principio del ano, la alta inflacion genera que el
incremento en términos reales sea de tan solo 0.35% para el mes de Junio. Sin embargo, visto por

‘ Para mayor informacion sobre el gasto vs. El ingreso de los hogares, visita: www.raddar.net .

ciudades ya se observan perdidas de poder adquisitivo de hasta 3% frente al ano anterior.


http://www.raddar.net/

CONSUMER REPORT Junio 2022

18,00%

16,00%

14,00%

12,00%

10,00%

8.00%

6,00%

4,00%

Inflacidon Anual

Sin alimentos ni regulados

Alimentos y regulados

Total

Dindmica de la inflacion

Sin alimentos ni regulados Alimentos y regulados Total
16,59%
16,59%
11,19%
9,68%
7.09%
6,06%
4,87%
9,68% 037% 075% 0,51%
Frente al mes Frente al mismo mes del Lo corrido del ano

6.06% inmediatamente anterior ano anterior

El repunte en la inflacibn anual esta relacionado
principalmente con los alimentos y los regulados como la
gasolina, fransporte publico, y los servicios publicos. Sin
embargo, al retirar los alimentos y los regulados, la inflacién

jul-20 7
oct-20 7]

ene-21

abr-21 7

jul-21 7
oct-21 ]

ene-22

continua creciendo, impulsada por mayores costos para las
empresas e importados mds costosos.

abr-22 7

‘ Para mayor informacion: www.raddar.net .
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canastas y ciudades, visita: www.raddar.net .

Inflacion anual por canasta Inflacion Anual por civdad
. . ' . 10 de las 13 ciudades
®jun-22 mjun-21 jun-22 mjun-21 principales  muestran  una
inflacion por encima de la
S FS'SB% CUCUTA h 3,82% N nacional. Donde  Cucuta,
ks BARRANQUILLA b 331% 11,00% Barranquilla, Villavicencio,
COMIDAS FUERA DEL r 15.87% VLLAVICENGIO o Bucaramanga y  Monteria,
e i 4.40% tienen inflaciones por encima
10,46%
— n79,6s% BUCARAMANGA h 3607 del 10%.
: MONTERIA h 2 70% 10.36%
BIENESTAR 7.23% ' Esto se debe al que la canasta
NEIVA s :
N 6.37% de consumo de estas ciudades
N — 7.00% PEREIRA — o 1" tiene una mayor participacion
3,26% CARTAGENA 9.83% de'olimen’ros y servicios que
TRANSPORTE Y 6.89% L o registran los mayores
COMUNICATIONES 471% MEDELLIN h 391% i incrementos de precios.
F 597% CAL h 9,79%
ETENIMIENT 414% . |
FNTR © 1.39% RYVSvaerny 9 68% Pese a que Alimentos contfinua
S 1% h 3,63% siendo la de mayor aumento
SLECIRS 5% RESTO NACIONAL | 5 457 6% de precios, los servicios
9,37% Ublicos, el transporte publico,
5,06% MANIZALES h 434% I|o < P f P "
S as comidas por fuera de
2,28% BOGOTA h 3.00% hogar aportan una buena
1,44% PASTO h A parte al incremento de precios.
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CO N S U M E R R E PO RT Crecimiento trimestral del gasto trimestral

20% Real vs Corriente

" TrimeS'h'e 2022 15% orriente; 15,41%

10%

(,QUé pC|56 en el lIQ? 5% f\/\—x/\ /"/\ Real; 5,55%
0%

V V
Durante el segundo frimestre del .
afo, los hogares en Colombia = N R R R R R
gastaron 219 billones de pesos, cifra SRIIYEERIIIIEIRIIILLESIIRE
que es superior a la registrada en el Cgogoegegegaegegoegaegaoegaegye
2021 en 29 billones de pesos, lo que
significé un crecimiento del gasto Crecimiento del gasto Real de los hogares en colombia
frimestral del 15,41%. trimestral

7.41%

Descontado el efecto de la inflacion 577% 5,55%

que para el |l trimestre 2022 fue de
9.6%, el crecimiento en términos
eales fue de 5,55%, gracias a una
or participaciéon de todos los
es econdmicos especialmente
relacionados con

-1.81%
ienfo y actividades fuera 2018 2019 20201 2021l 2022l

‘ Para mayor informacion: www.raddar.net .
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CO Ns UME R RE PO RT Crecimiento trimestral por fuentes de Gasto
II Trimestre 2022 ® EFECTIVO m TARJETA DE CREDITO ;

Gasto de los Hogares por fuente de
gasto
mEFECTIVO mTARJETA DE CREDITO
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2018l 2019-Il 2020l 2021l 2022-l

Peso por fuentes de gasto
2017- 2018l 2019l 2020-l 2021-l 2022-1l

® PESO EFECTIVO  m PESO TARJETA DE CREDITO

Durante el primer frimestre del ano, los hogares
Colombia gastaron 219 billones de pesos, en
e 186 billones corresponden a efectivo y 33
al uso de crédito, es decir, el 85% y 15%
mente de las compras registradas. Por
tarjetas de crédito crecen un 43,2%
n el mismo frimestre del ano 2017-lI 2018-II 2019-II 202011 2021-lI 202211

. Para mayor informacion:
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Variacion trimestral de las fuentes de gasto de los
hogares

GASTO

CORRIENTE B REMESAS EN PESOS ® SALARIOS Y RENTAS ® CONSUMO Y TARJETAS

Participacion por fuente de Gasto

‘ Para mayor informacion:
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Crecimiento anual del gasto real trimestre acumulado

[1Q-2020 1Q-2021 1Q-2022
73.9%
63.9%
/A 48,8%
21,2% i % 13,8%
13,0% 11,4% 13.8%
8,3% 9.9% 11.1% A%
’ 0.5% s 2.0% 47%
877 2% 2.4% 55% -1.9% -1.6%
-16,5%
-32,8% -31,1%
-48,6% -45,7%
ALIMENTOS PARA EL COMIDAS FUERA DEL VIVIENDA MODA BIENESTAR EDUCACION TRANSPORTE Y ELECTRO ENTRETENIMIENTO
HOGAR HOGAR COMUNICACIONES

Comidas por fuera del hogar fue la canasta con el mayor crecimiento anual para IIQ del 2022,
comportamiento acentuado por el bajo nivel en la actividad de la canasta en el mismo periodo del 2021,
ademds de una apertura total en el 2022, crecimiento que resulta en 25,5%. Ahora bien, las canastas de
entretenimiento, trasporte y moda, son el reflejo del fin de confinamiento estricto en el pais.

Por otro lado, alimentos para el hogar cae, debido a la fuerte inflacidon que presenta estd categoria

respecto alas demds.

Para mayor informacion: www.raddar.net .
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Recomposicion del gasto

Composicion del gasto de

los hogares en las canastas El gasto de los hogares en
wBienal  mAnUGl Colombia  experimentd  varios
cambios en el 1IQ del 2022,

o —

11,36%

’ ‘o

15,92%

11Q-2022

= ENTRETENIMIENTO

ELECTRO

TRANSPORTE Y

COMUNICACIONES

BEDUCACION

HBIENESTAR

EMODA

mVIVIENDA

u COMIDAS FUERA DEL

HOGAR

= ALIMENTOS PARA EL
HOGAR

ENTRETENIMIENTO

ELECTRO

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

EDUCACION

BIENESTAR

MODA

VIVIENDA

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

-3.53%

-14,32%
-10,59%

-16,79%
-5,50%

-3.83%

-16,03%
-7.23%

-5,43%

31,93%

69,63%

96,18%

decisiones fomadas principalmente
por el efecto de la alta inflacion
que se estd registrando en el pais.

Esto como resultado induce a los
hogares a dedicar una mayor parte
de su gasto em canastas como
alimentos para el hogar,
comportamiento que reduce el
gasto en las demds canastas de
consumo.

Sin embargo, comidas por fuera del
hogar y enfretenimiento presentan
una mayor participacion debido a
la reactivacion de eventos, como
el boom de conciertos que tuvo
lugar en el primer semestre del ano.

‘ Para mayor informacion:
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120%

100%

80%

0%

40%

20%

00%

-20%

-40%

-17.7%

Aporte al crecimiento del gasto real por canastas — 11Q 2022

Aumento Disminucién M Total

26,5%

25.7% 3.0%

8.8% 56% ]

46,0% 48% 29%

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

COMIDAS FUERA DEL HOGAR VIVIENDA MODA BIENESTAR EDUCACION TRANSPORTE ¥ COMUNICACIONES ELECTRO ENTRETENIMIENTO

Por cada 100 unidades de gasto adicional que hacen los hogares, el 46% lo estdn destinando a
comidas por fuera del hogar. Adicionalmente, Transporte y entretenimiento aportan alrededor de

25% cada una en el nuevo gasto hecho para el segundo trimestre. Alimentos y educacion,
presentan caidas en el aporte.

‘ Para mayor informacion: www.raddar.net .
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Dindmica semestral del gasto de las canastas de consumo

e ALMENTOS PARA EL HOGAR e COMIDAS FUERA DEL HOGAR e VIVIENDA
e MODA NN e EDUCACION
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES e ELECTRO e ENTRETENIMIENTO
30%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR : 21,67%
20% ENTRETENIMIENTO; 11,50%
ELECTRO: 11,04%
10% .
MODA; 6,11%
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES ; 3,55%
0% BIENESTAR ; 0,76%
- ALIMENTOS PARA EL HOGAR : -1,87%
EDUCACION; -2,56%
0% VIVIENDA ; -0,79%

-30%

| SEMESTRE 2019 Il SEMESTRE 2019 | SEMESTRE 2020 Il SEMESTRE 2020 | SEMESTRE 2021 Il SEMESTRE 2021 | SEMESTRE 2022

asto de los hogares en el primer semestre del ano fue de 44, 9 billones de pesos, siendo la
oria de comidas por fuera del hogar, enfretenimiento y electro las canastas con mejor
a de gasto real, debido a una mayor movilidad,
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Para comprender mejor lo que pasa con
los hogares, no basta con analizar sus
cifras, también debemos escucharlos.
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Para mayor informacion: www.raddar.net .

¢FRENTE AL MES PASADO, USTED SIENTE/ PERCIBE/ CREE QUE

COMPRO MAS, MENOS O LAS MISMAS COSAS QUE EL EL MES purante el mes de junio de 2022, y

luego de evidenciar meses atrds una

90% PASADO? creciente preocupacion por parte
de los hogares en Colombia en la
80% Menos cosas que percepcion de . gasto, los
el mes pasado; compradores  registraron haber
70% 72.59% podido sortear mejor su poder
adquisitivo durante el sexto mes del

60% afio.

50% C

‘ . on un 72,59% decrece en 4 puntos
0% " . " porcgn’ruclles, respecto  al  mes
Las mismas cosas anterior el nUmero de hogares que
30% que el mes percibe que ha podido comprar
I pasado; 23,87% menos cosas. En contraste, con un
23,87%, crece en 3,72% la
Mds cosas que el por’ricipocién de quienes aseguraron
mes pasado; haber podido sostener el gasto y en
3.54% un 0,34% quienes afirmaron comprar

mMdAas cosas.
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Utima compra por nivel de ingreso
IQ 2021- 11Q 2022

492 516% =EDUCACION

s

8,64%

= TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES
ENTRETENIMIENTO

m BIENESTAR

= VIVIENDA

= MODA

m COMIDAS FUERA DEL
HOGAR

mELECTRO

= ALIMENTOS PARA EL
HOGAR

DS INGRESOS INGRESOS | INGRESOS INGRESOS INGRESOS
MEDIOS PARION BAJOS MEDIOS ARION

021 11Q 2022

PARTICIPACION DE LAS
CANASTAS 11IQ

En cuanto a la participacion de las
canastas durante el segundo trimestre del
ano, se registré un cambio importante en la
participacion de las canastas en las
misiones de compra de los colombianos en
sus diferentes niveles de ingresos.

Las canastas que registraron crecimientos
mds agudos fueron Alimentos para el Hogar
y Electro. El gasto en entretenimiento que
durante el mismo periodo en 2021 estuvo en
hogares de ingresos medios y bajos, en este
trimestre se concentré en los hogares de
ingresos medios y altos.

La canasta de bienestar  registrd
decrecimientos en la participacion en los
tres niveles de ingresos, lo cual podria ser
producto de menores restricciones
derivadas del Covid-19 y al aumento en el
nivel de inmunizacién de la poblacion.



Porque la informacion también se
puede consumir de otras maneras

La contravia: entre «La Cultura» y la cultura ciudadana
https://raddar.net/la-contravia-entre-la-cultura-y-la-cultura-civdadana/

La importancia de la confianza en el gasto
https://raddar.net/la-importancia-de-la-confianza-en-el-gasto/

¢ Qué sucede con la papa?
https://raddar.net/que-sucede-con-la-papa/

« ¢Como podria ser el futuro de la economia digital? La propuesta que
plantea el Metaverso

https://raddar.net/como-podria-ser-el-futuro-de-la-economia-digital-la-

propuesta-que-plantea-el-metaverso/

* Repensando el consumo de alimentos
https://raddar.net/repensando-el-consumo-de-alimentos/
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En este espacio los investigadores de [

Raddar comparten opiniones que se
construyeron desde los andlisis que han

realizado, como resultados de F

investigaciones, conversaciones
discusiones y que queremos hoy
compartir con ustedes para que
participen de nuesira comunidad.
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